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4 tema: Verslumo pagrindai

4.4 papunktis: Idéjy pristatymas
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Elevator Pitch
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Lifto zingsnio struktdra
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IVADAS

Siuolaikingje dinamiskoje verslo aplinkoje gebéjimas efektyviai pristatyti savo idéjas gali lemti
skirtumag tarp sekmés ir praleisty galimybiy.

Nesvarbu, ar esate pradedantis verslininkas, startuolio jkdréjas, ar specialistas, norintis
patobulinti bendravimo jgtdzius, Sis mikroapmokymy modulis skirtas suteikti jums jrankiy ir
metody, reikalingy norint uztikrintai ir jtikinamai pristatyti savo verslo idéjas.

Jis yra tarpusavyje susijes su ankstesnémis temomis: kdrybiSkumas ir rinkos tyrimai yra
naudingos priemoneés, padedanCios parengti verslo plang, pristatyti idéjg investuotojams ir
zinoti, kaip jg glaustai ir iSsamiai pristatyti.
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VERSLO PLANAS - PRISTATOMASIS PLANAS -
PRISTATOMASIS PRANESIIVIAS\")'(‘

Kai norite pradeti verslg, to reikia:

#1 Verslo planas

#2 Pitch Deck

#3 Elevator Pitch

IS esmés visy trijy dokumenty turinys yra toks pat, taCiau jie skiriasi iSsamumu ir gilumu.

Pradékime nuo verslo plano (angl. business plan), kuriame bUty pateikta visa informacija apie

versla; sukurkime kompaktiSkesne versijg pristatymui (angl. pitch deck) ir galiausiai sukurkime
kalbg, kurioje buty pateikta jusy verslo esmé (angl. elevator pitch).
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VERSLO PLANO ELEMENTAI

Verslo planas - tai oficialus dokumentas (daznai 15-25 puslapiy apimties), kuriame iSsamiai iSdéstomi jmonés tikslai. Tai
yra veiksmy planas ir bet kurio verslo pagrindas.

Jame taip pat apibréziama, kaip jmoné ketina siekti savo tiksly.

Verslo planus kuria ir naudoja visos jmonés, jskaitant pradedancigsias ir jsitvirtinusias organizacijas.

ISsamUs, gerai apgalvoti verslo planai yra bltini naujoms jmonéms, siekianCioms pritraukti investuotojus ir uzsitikrinti
finansavima, taCiau verslo planas gali bGti naudingas ir jau veikianCiai jmonei.

Ji gali padéti vadovy komandai laikytis tos paCios nuomonés dél strateginiy iniciatyvy ir siekti nustatyty tiksly.

Verslo planas gali blti reguliariai perzilrimas ir koreguojamas, o jmonei nusprendus pasukti kitu keliu, galima parengti
naujg plang.

Dauguma verslo plano Sablony sudaro septyni elementai:

santrauka, jmonés apraSymas, produktai ir paslaugos, rinkos analizé, rinkodaros strategija, finansiniai duomenys ir
biudzetas. Taip pat bus pateiktas priedas su pagrindinius skyrius pagrindZianCiais duomenimis.

Konkretaus plano ar Sablono néra.
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Santrauka: pateikiama iSsami informacija apie verslg ir jo tikslus. Joje pateikiama misijos formuluoté ir informacija apie
vadovybe, darbuotojus, veiklg ir vieta.

Imonés aprasymas: Tai jmonés plano ir vizijos apZvalga. Jame turéty bati nurodytas jmonés pavadinimas, verslo struktlra ir
tikslinés rinkos apZvalga.

Produktai ir paslaugos: Siame skyriuje pateikiama informacija apie silllomus produktus ir paslaugas. Jame gali blti nurodytos
kainos, produkto gyvavimo trukmé&, nauda, panaSus produktai ir konkurentai.

Rinkos analizé: Verslas turi suprasti savo pramonés Sakg ir tiksline rinkg. Joje iSsamiai apraSoma konkurencija ir planuojama,
kaip iSsiskirti.

Rinkodaros strategija: Sioje dalyje paaiSkinama, kaip jmoné planuoja pritraukti ir iSlaikyti klientus, nurodomas aiSkus platinimo
kanalas, apibréZiamos planuojamos reklamos ir rinkodaros strategijos.

Finansiniai duomenys: Verslo plane turéty buti pateiktas jmonés finansinis planavimas ir prognozés. Jei tai jau jsteigtas verslas,
tai apima finansines ataskaitas, balansus ir kitus dokumentus.

Biudzetas: Kiekvienam verslui reikalingas biudZetas, todel kiekviename verslo plane turéty bati iSsamiai apraSytos personalo,
kdrimo, gamybos ir rinkodaros iSlaidos.
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"pitch deck"”, dar vadinama "start-up" arba "investor pitch deck",
yra prezentacija, padedanti potencialiems investuotojams daugiau
suzinoti apie jusy verslg. Kad ir kaip keistai tai skambeéty, bet
pagrindinis pristatomosios medziagos tikslas néra uzsitikrinti
finansavimag, o patekti | kitg susitikima.

J] sudaro pristatymo dalis, kurig paprastai sudaro skaidres,
paprastai parengtos naudojant "Powerpoint”", "Prezi" arba
"Keynote", ir pristatymo dalis, kurig sudaro glaustai (nuo 30
sekundziy iki 5 minuCiy, panaSiai kaip pokalbyje lifte) profesionaliai

ir jtaigiai iliustruoti jvairius verslo plano aspektus, kad paSnekovas
susidaryty aisky jspUdj apie jlsy verslo projektq.

KAIP PRISTATYTI VERSLO IDEJA/l
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Jmonés pristatyme reikés aptarti kiekvieng is Siy temy:
1.Misija arba vizija

2.Problema, kurig sprendziate

3.Galimybés rinkos dydis

4.JUsy produktas ir jo unikalumas

S.Trauka ir pajamos

6.Jrodymai, kad jlsy komanda gali vykdyti

Pristatymo metu kiekvieng temg taip pat reikéty pagrjsti
patikimais duomenimis ir jzvalgomis bei jrodyti, kad zmonés
nori mokéti uz jlisy produktg. Tikslas - iSlaikyti pusiausvyrg
tarp Jjrodymy, kurie |kvepia investuotojy pasitikéjimg,
pateikimo ir jy susidomejimo jusy verslo ateities vizija.

KAIP PRISTATYTI VERSLO IDEJA/2
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KAIP PRISTATYTI VERSLO IDEJA
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Papasakokite istorija.
Ekspertai dazniausiai kalbéjo apie poreikj bUti asmeniSkiems ir kurti pasakojimg. Verslo

idéjos jforminimas kaip pasakojimo taip pat padeda paaiSkinti savo aistrg verslui.

Apibrézkite problema

Jei jUsy produktas nesprendzia problemos arba neuZpildo klienty poreikio, investuotojai
nesidalins jUsy entuziazmu. KruopStUs rinkos tyrimai, klienty apklausos ir interviu gali
parodyti, ar jusy produktas yra reikalingas.

Praktikuokités tiek, kiek galite.
Pateikite savo praneSimg draugams, Seimos nariams, kaimynams ar visiems, kurie nori
klausytis: taip suzinosite, kur galite patobulinti savo pristatyma.

Bukite realistai.

Nors bUtina treniruotis, taCiau labai retai kada viskas pavyksta taip, kaip suplanuota.
RuoSiantis padés realistiSki IUkesCiai. Svarbu treniruotis, kad pristatymas bty realus, nes jj
gali nutraukti klausimus uzduodantys investuotojai.
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LIFTO ZINGSNIO STRUKTURA

Lifto pristatymas - tai glausta ir jtikinama idéjos, produkto, paslaugos ar jlsy paCiy santrauka, kurig galima

pateikti per laikg, kuris reikalingas vaziuojant liftu (paprastai nuo 30 sekundZziy iki 2 minuciy).

Jis sukurtas taip, kad greitai patraukty auditorijos démesj ir praneSty apie svarbiausius pristatomo dalyko

aspektus.

Lifto struktUra:

Jvadas: Pradékite nuo trumpo pasisveikinimo ir pristatykite save arba savo jmone.
paslauga. PabréZzkite skaudulius ar sunkumus, su kuriais susiduria jlsy tiksliné auditorija.

Sprendimas: ApraSykite savo id€jg, produktg ar paslaugg ir kaip ji iSsprendZia jisy minétg problema.
Daugiausia démesio skirkite unikalioms savybéms ar privalumams, kurie iSskiria jlsy sprendima.

Vertés pasililymas: PabréZkite verte ir naudg, kurig jlsy sprendimas suteikia auditorijai. PaaiSkinkite, kaip
jis pagerina jy situacijg arba patenkina jy poreikius.

Rinkos galimybés: Aptarkite galimg rinkos dydj arba jlsy sprendimo paklausg. Cia parodysite, kad jusy
pasillymui yra didelé auditorija.

Trauka arba jrodymas: Jei yra, paminékite bet kokius patvirtinimo ar pritraukimo jrodymus, pvz., naudotojy
atsiliepimus, partneryste ar ankstyvus pardavimus.

Diferenciacija: PaaiSkinkite, kuo jlsy sprendimas iSsiskiria iS konkurenty. Kuo jis unikalus, novatoriSkas ar
pranaSesnis?

Kvietimas imtis veiksmy: Uzbaikite pristatymg aiSkiu raginimu imtis veiksmy. Priklausomai nuo konteksto,
tai gali bUti praSymas surengti tolesnj susitikimg, investuoti, bendradarbiauti ar toliau tirti.

UZdarymas: Pabaigoje padé€kokite ir pateikite jsiminting baigiamajj sakinj, kuris sustiprina jlsy pagrindine
mintj.

Tikslas - sukelti susidoméjimg ir
smalsum3, kad auditorija noréty suzinoti
daugiau. Pritaikykite savo pristatymg
konkreCiai auditorijai ir jos interesams ir
praktikuokités jj pristatyti uztikrintai ir
entuziastingai.



ISVADA

Siame modulyje jgijote vertingy jZvalgy ir jrankiu, padésian&iy pakelti jsy pristatymo jglidZius j aukStesn]
lygj. Atminkite, kad pristatydami savo verslo id€jas ne tik dalijatés informacija, bet ir jkvepiate veikti,
puoseléjate rySius ir paliekate neiSdildoma jspldi.

Jau supratote, kaip svarbu suprasti savo auditorijg, kurti jtikinamus pasakojimus ir atskleisti unikalig savo idéjy
verte.

Atminkite, kad pristatydami savo verslo idéjas norite ne tik parodyti savo jmonés potencialg, bet ir pasidalyti
savo aistra, atsidavimu ir vizija.
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® https://www.thehartford.com/business-insurance/strategy/writing-business-plan/main-components

® https://www.businessnewsdaily.com/10921-pitching-potential-investors.html

® https://www.business-plan.it/blog/differenze-tra-business-plan-pitch-deck-elevator-pitch/
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