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Définition de I'économie

L'économie est une science sociale qui se concentre sur la production, la
distribution et la consommation de biens et de services, et qui analyse les
choix que font les individus, les entreprises, les gouvernements et les
nations pour allouer les ressources.

MOTS CLES

Les deux branches de I'économie sont la microéconomie et la
macroéconomie.

L'économie est |'étude de la maniere dont les gens allouent des ressources
limitées a la production, a la distribution et a la consommation, a la fois
individuellement et collectivement.

L'économie se concentre sur I'efficacité de la production et de I'échange.

Le produit intérieur brut (PIB) et I'indice des prix a la consommation (IPC)
sont des indicateurs économiques largement utilisés.



Définition de I'économie

L'économie est étroitement liee a d'autres sciences sociales telles que la
sociologie, la science politique et la psychologie. Elle contribue a éclairer les
décisions politiques aux niveaux micro et macro, en aidant les gouvernements, les
entreprises et les individus a faire des choix éclairés en matiere d'allocation des
ressources, de fiscalité, de dépenses et de développement économique.

D'une maniere générale, I'économie joue un rble essentiel dans la compréhension
du fonctionnement des sociétés et de la maniere dont les ressources sont allouées
pour répondre aux désirs et aux besoins des étres humains. Elle permet de
comprendre le comportement économique, la dynamique des marchés et l'impact
des politiques, ce qui nous permet de relever les défis et de promouvoir le bien-
étre économique.



Macroéconomie et microéconomie

Il existe deux branches principales de ['économie : la microéconomie et la macroéconomie, qui permettent une compréhension globale de
I'économie.

La microéconomie se concentre sur les unités économiques individuelles telles que les ménages, les consommateurs et les entreprises. Elle
examine la maniére dont elles prennent des décisions concernant l'allocation des ressources, la fixation des prix, la production et la
consommation. Elle étudie également les structures de marché, telles que la concurrence parfaite, le monopole et I'oligopole.

La macroéconomie examine les aspects plus généraux de I'économie dans son ensemble. Elle analyse des mesures globales telles que le revenu
national, I'emploi, l'inflation et la croissance économique. Les macroéconomistes étudient les facteurs qui influencent ces variables, notamment
les politiques gouvernementales, la politique fiscale et monétaire, le commerce international et les interactions économiques mondiales.

Clobalement, la microéconomie et la macroéconomie sont intimement liées et se soutiennent mutuellement en économie. La microéconomie
permet de comprendre le comportement économique individuel et les interactions du marché, tandis que la macroéconomie examine les
performances globales de I'économie et I'impact des variables globales sur les décisions individuelles.

En étudiant les deux branches, les économistes acquiérent une compréhension globale du fonctionnement de I'économie a différents niveaux
d'analyse.



Concept économique de base

Les concepts économiques de base qui constituent le fondement de I'économie sont les suivants :

Ces concepts économiques de base fournissent un cadre permettant de comprendre comment les individus, les entreprises et les
gouvernements prennent des décisions, répartissent les ressources, interagissent sur les marchés et faconnent le fonctionnement
global d'une économie.

Dans ce module, nous nous concentrerons sur certains concepts économiques de base.



L'économie est "I'étude du choix". Le concept de rareté est le fondement' e I'économie et
reflete les conditions humaines : des ressources illimitées qui nécessitent des choix quant a
leur répartition.

Nous ne pouvons pas obtenir tout ce que nous voulons, car nous avons des besc s infinis et
des ressources limitées pour satisfaire ces objectifs.

La rareté nous pousse a prendre une décision et I'économie est I'étude du choix. S'il n'y avait
pas de rareté, il n'y aurait pas besoin de choisir entre les opportunités, et I'économie n'aurait .
lieu d'étre !

» En économie, le concept de rareté traduit le colt d'opportunité de I'allocation de ressources
limitées.
* Les biens rares sont ceux pour lesquels la demande excéderait |'offre s'ils étaient gratuits.

» Les ressources communes telles que l'air pur et un climat durable sont de plus en plus
reconnues comme des biens rares ayant des colts et une valeur.

» Larareté peut également étre utilisée pour désigner la disponibilité relative des intrants de
production ou la diminution de I'offre d'une ressource ou d'un produit par rapport a la
demande au fil du temps.

En microéconomie, la rareté renvoie a l'idée que les ressources sont limitées. Elle s'applique
aux ressources tangibles telles que la terre, I'eau et le pétrole, ainsi qu'aux ressources
intangibles telles que le temps, les compétences et l'attention.



L'offre et la demande

L'offre et la demande sont les forces fondamentales qui déterminent les prix et les quantités
de biens et de services sur un marche.

L'offre fait reférence a la quantité d'un bien ou d'un service que les producteurs souhaitent et
peuvent proposer a la vente a différents prix au cours d'une periode donnee. Elle represente la
relation entre le prix d'un produit et la quantité que les producteurs sont disposes_a fournir. La
loi de I'offre stipule que la quantité fournie d'un bien ou d'un service augmente a mesure que
son prix augmente, et vice versa. Cette relation positive entre le prix et Ta quantité fournie est
illustrée par une courbe d'offre ascendante.

La demande représente la quantité d'un bien ou d'un service que les consommateurs sont préts
et capables d'acheter a differents prix au cours d'une période donnée. Elle montre la relation
entre le prix d'un produit et la quantité que les consommateurs sont préts a demander. La loi de
la_ demande stipule que la quantité demandée d'un bien ou d'un service diminue lorsque son
prix augmente, et vice versa. Cette relation negative entre le prix et la quantité demandee est
lllustrée par une courbe de demande inclinée vers le bas.

L'interaction de I'offre et de la demande determine le prix et la quantité d'equilibr
sur un marché. Lorsque la quantité offerte est egale a la quantité demandée a u
prix donné, on dit que le marché est en equilibre. A ce point d'équilibre, il n'y a pa
de tendance inhérente a la modification du prix ou de [a quantite, a moins qu'il n'
ait un déplacement de la courbe de |'offre ou de la courbe de la demande.
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L'équilibre du marché

L'interaction de I'offre et de la demande détermine le prix et la quantité d'équilibre sur un marché.
Lorsque la quantité offerte est égale a la quantité demandée a un prix donné, on dit que le marché
est en équilibre. A ce point d'équilibre, il n'y a pas de tendance inhérente a la modification du prix ou
de la quantité, a moins qu'il n'y ait un déplacement de la courbe de |'offre ou de la courbe de la
demande.

Des changements dans des facteurs tels que les colts de production, la technologie, les préférences des
consommateurs, les niveaux de revenus ou les politigues gouvernementales peuvent modifier la courbe de
I'offre ou de la demande, entrainant des changements dans le prix et la quantité d'équilibre.

Par exemple, une augmentation du revenu des consommateurs peut déplacer la courbe de demande d'un
produit de luxe vers la droite, entrainant une augmentation des prix et des quantités.

La compréhension de la dynamique de l'offre et de la demande est essentielle pour analyser le
comportement du marché, prendre des décisions en matiére de prix et évaluer l'impact des differentes
politiques et événements économiques sur les marchés et I'économie dans son ensemble.

Regardez cette vidéo pour en savoir plus sur I'équilibre du marché :

https://www.youtube.com/watch?v=W5nHpAn6FvQ



https://www.youtube.com/watch?v=W5nHpAn6FvQ

Comportement des consommateurs

Le comportement du consommateur en économie est un domaine multidimensionnel qui
combine la psychologie, la sociologie et I'économie pour comprendre comment les individus
font des choix et allouent leurs ressources limitées pour satisfaire leurs besoins et leurs
désirs.

« |l s'agit de I'étude de la maniere dont les individus, les ménages ou les groupes prennent
des décisions concernant I'achat, 'utilisation et I'élimination de biens et de services.

» |l explore les facteurs qui influencent les choix des consommateurs, leurs préférences et
les processus par lesquels ils passent lorsqu'ils prennent des décisions d'achat.



Production et colits de I'entreprise

La production et les colts des entreprises sont des concepts fondamentaux qui se concentrent sur
la maniere dont les entreprises produisent des biens et des services et sur les codts
associes.

Points clés pour la production et les colts :

« Fonction de production : elle représente la relation entre les intrants (tels que le travail, le
capital, les matieres premiéres) et la production de biens ou de services. Elle montre comment
les intrants sont combinés pour produire un certain niveau de rendement, compte tenu des
capacités technologiques de I'entreprise.

< Produit total (PT) : il s'agit de la quantité totale d'extrants produite par une entreprise en
utilisant une combinaison donnée d'intrants. Il illustre la maniere dont la quantité de production
change lorsque l'entreprise fait varier ses intrants.

« Produit marginal (PM) : il s'agit de la production supplémentaire générée par l'utilisation d'une
unité supplémentaire d'un facteur de production spécifique, les autres facteurs de production
restant constants. Il indique la variation de la production résultant de I'emploi d'une unité
supplémentaire d'intrant.

< Produit moyen (PM) : il est obtenu en divisant le produit total par la quantité d'intrants utilisée. Il
représente la quantité moyenne d'output produite par unité d'input.

« Court terme et long terme : a court terme, une entreprise dispose d'au moins un intrant fixe (par
exemple, une usine ou un équipement fixe) et ne peut faire varier que l'utilisation des intrants
variables (par exemple, la main-d'ceuvre). A long terme, tous les intrants peuvent étre ajustés.
Cela signifie qu'a long terme, une entreprise peut modifier la taille de son usine, étendre ou



Production et colits de I'entreprise

Les codts : Les entreprises supportent difféerents colts dans le processus de production. Les
principaux concepts de codts sont les suivants :

a. Codt total (CT) : Le codt total est la somme de tous les colts encourus par une
entreprise pour produire un niveau de production donné. Il comprend a la fois les codts
explicites (salaires, matieres premieres, loyers, etc.) et les codts implicites (codt
d'opportunité du temps ou du capital du propriétaire, etc.)

b. Colts fixes (CF) : les colts fixes sont des dépenses qui ne varient pas avec le
niveau de production a court terme. Ces colts comprennent le loyer, lI'assurance et
d'autres dépenses fixes.

c. Colts variables (CV) : Les colts variables sont des dépenses qui varient en fonction
du niveau de production. lls comprennent des codts tels que la main-d'ceuvre, les
matieres premieres et les services publics.

d. Colt moyen (CM) : Le colt moyen est obtenu en divisant le codt total par la quantité
produite. Il représente le colt moyen par unité produite.

e. Colt marginal (CM) : Le colt marginal correspond au codt supplémentaire engendré
par la production d'une unité supplémentaire. Il est calculé en divisant la variation du
codt total par la variation de la production.

Pour plus d'informations, veuillez regarder cette vidéo ;


https://www.youtube.com/watch?v=TcIj94BzSF8

CONCLUSION

L'économie fournit un cadre permettant de prendre des decisions éclairées. En comprenant des
concepts tels que l'offre et la demande, I'équilibre du marché, les colts et les bénéfices, et les
incitations, les participants peuvent faire de meilleurs choix en matiere d'allocation des ressources, de
production, de fixation des prix, d'investissement et de consommation.

L'économie permet d'identifier les compromis et d'évaluer les conséquences potentielles de
differentes décisions.
La connaissance des éeléments de I'économie fournit aux participants les outils nécessaires pour

analyser et comprendre un large éventail de questions économiques.

Elle aide a naviguer dans les complexitts du monde moderne, a s'adapter aux conditions
économiques changeantes et a travailler a 'amélioration du bien-étre et de la prospérité de la sociéte.
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MERCI !
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